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ECO-EFICIENCIA

El diseño importa, pero la

sustentabilidad también y se ha

convertido en un estándar, por

tanto la ECO EFICIENCIAse ha

convertido en una prioridad

clave; un acercamiento de

negocios que pretende minimizar

el daño ecológico, maximizando

la eficiencia de la empresa y sus

procesos. El punto focal es

mantener la producción pero con

menos recursos, desperdicios y

contaminación .
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ECO-EFICIENCIA

Medir el impacto ambienta, social y laboral en todos los

puntos del ciclo de vida del producto y su cadena de valor.

Al final demostrar con datos duros de forma estandarizada y

sencilla la huella que como empresa generan.



ECO-EFICIENCIA

Bajo la ECO EFICIENCIA un

cierto grupo de consumidores

buscan llevar a la mínima

expresión la cantidad de

posesiones.

Manteniendo sólo aquello que

realmente les genere un gozo.



Fuente: Forresterõs Consumer Wearables forecast / Dodge Data & Analytics SmartMarket Reports/ TheCarbonTrust Layerdesign.com
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ECO-EFICIENCIA

La venta de artículos tecnológicos

en vestimentas o pulseras

(wearable) sólo en la Unión

Americana es de 4.8 billones de

dólares con un pronóstico de 9.1

billones para 2022.

Mucho de este crecimiento

vendrá de los nuevos

consumidores Generación Z y

Alfa.

En un futuro cercano cada

individuo podrán medir la huella

de carbono en tiempo real y

alimentar una red mundial .

Por otra parte, la construcción

sustentable también cobra

relevancia y ya no como una

exigencia del mercado, sino como

una regulación .
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En esta era digital, los

consumidores se

esgrimen como jueces y

revisores del entorno,

haciendo de la

responsabilidad y

transparencia otra norma

a seguir, particularmente

en un ambiente donde

todos pueden acceder a

las últimas noticias del

mundo y todo sale a la

luz.

Sentir que las empresas

se hacen responsables de

sus acciones puede

generar lealtad de marca.
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RESPONSABILIDAD

En un sentido más amplio

de la transparencia

comienza a generalizarse

el uso del bitcoin , siendo

aceptado en cada vez

más establecimientos y

servicios alrededor del

mundo .

La comisión que carga en

promedio una tarjeta de

crédito es del 3%, en

tanto que bitpay sólo

cuesta el 1%.

Para Mayo 2017

2,245USD= 1 bitcoin
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RESPONSABILIDAD

La importancia dada a la

responsabilidad social y

ambiental de las empresas

cambia significativamente por

zonas geográficas .

Se estima que actualmente el

10% de la ropa se va directo a

la basura.

Cerca del 70% de los

compradores en Estados Unidos

usan su teléfono movil en la

tienda .


