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Apparel Coalition
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MINIMALISM & CO.

Not that you should own nothing

but that nothing should own you

#definitionofminimalism




ECGEFICIENCIA

Laventa de articulos tecnoldgicos
en vestimentas o0 pulseras
(wearable) s6lo en la Unién
Americana es de 4.8 billones de
dolares con un prondstico de 9.1
billones para 2022.

Mucho de este crecimiento
vendra 0[] los nuevos
consumidores  Generacion Z y
Alfa.

En un futuro cercano cada
individuo podran medir la huella
de carbono en tiempo real y
alimentar una red mundial .

Por otra parte, la construcciéon
sustentable también cobra
relevancia y ya no como una
exigencia del mercado, sino como
una regulacion.
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Planned Green Construction Activity Over the Next 3 Years

@ Global Average B Percentage of Respondents by Country
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RESPONSABILIDAD

PROVENANCE

En esta era digital, los

consumidores se The blockchain

eSg ri men como J ueces y Provenance is building a traceability system for materials and products using a new kind of data
I’eViSO res d el e nto rno ’ system called a blockchain. It is a data system for securely storing information - inherently

haciendo de la
responsabilidad y
transparencia otra norma
a seguir, particularmente
en un ambiente donde
todos pueden acceder a
las Ultimas noticias del
mundo y todo sale a la
luz.

suditable, unchangeable and open. We are working towards an open traceability protocol - that
anyone can use to truck the provenance of anything from coffee beans to a roll of fabric.

Sentir que las empresas
se hacen responsables de @QE
sus acciones  puede

generar lealtad de marca. I,lnkmg dlgltal Wllh thSica]

Provenance data can be linked to any physical product - through labelling, smart tags and through
embeds for your website or app. Bring provenance to wherever your products are - online and

on product.



RESPONSABILIDAD

Enun sentido mas amplio
de la transparencia
comienza a generalizarse
el uso del bitcoin, siendo
aceptado en cada vez
mas establecimientos y
servicios alrededor del
mundo .

La comisién que carga en
promedio una tarjeta de
créedito es del 3%, en
tanto que bipay solo
cuesta el 1%.

Para Mayo 2017
2,245USD = 1 bitcoin

Bitcoin.com Start here | News | Forum | Games

CHANGE THE WAY YOU
VIEW THE WORLD.

WHAT IS BITCOIN?
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Use Bitcoins in the real world




RESPONSABILIDAD

La importancia dada a la
responsabilidad social y
ambiental de las empresas
cambia significativamente  por
zonas geograficas .

Se estima que actualmente el
10% de la ropa se va directo a
la basura.

Cerca del 70% de los
compradores en Estados Unidos
usan su teléfono movil en la
tienda .
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“It's very hard for
brands to get away
with not being
authentic.

It's a key driver for
trust and belief
between brands
and consumers...
Authenticity is the
only way to scale,
because brands
will change and
evolve, but values
will stay the same.”



